Gandirea
critica

Cum si ne pastram
mintea limpede in

fata populismului sia
dezinformarii electorale




Cum abordam ,sperietorile”

inainte de alegeri, unii candidati exagereaza

e ’/§ intentionat ,,pericolele” si lanseaza
%{{oﬂ: falsuri despre viitorul ,,catastrofal”
al tarii in cazul in care vor fi alesi
contracandidatii lor. De ce fac
acest lucru? Pentru a speria si
a-i determina pe oameni sa voteze
manati de frica.

CUM PROCEDAM?

0 Facem o simpla cautare pe internet si aflam
daca acest candidat a lansat si anterior
Lsperietori”. Vedem daca ele s-au confirmat.

De exemplu, in campaniile anterioare, s-a
anuntat ca vor fi lichidate raioanele sau
tinerii vor fi mobilizati la razboi. Nici una,
nici alta nu s-a adeverit.

Accesam platforme independente de verificare
a informatiilor , cum ar fi StopFals.md.
Unele ,sperietori” au fost dezmintite
temeinic de multe ori pana acum.

@ Verificam pozitia si
declaratiile contracandidatilor.
Gasim in planurile
lor vreun indiciu
care sa confirme
»Sperietoarea”?

@ Analizam critic informatia
bazandu-ne pe cunostintele
noastre generale.
De exemplu, ne intrebam daca un
presedinte de tara are intr-adevar
imputerniciri sa vanda terenuri agricole
sau sa lichideze raioane.




Cum ne gestionim emotiile

>

Alegerile nu sunt un concurs de talente,

ci o competitie de proiecte reale pentru

administrarea tarii. Asadar, nu emotiile

ar trebui sa ne ghideze, ci ratiunea. Unii

candidati lanseaza intentionat dezinformari

care genereaza emotii - pozitive sau negative
- si astfel ,anesteziaza” gandirea critica a
votantilor.

CE FACEM?

/ Evitam postarile categorice, care acuza agresiv pe ci-
neva, de reguld, invocand fapte neadevarate sau pre-
zentate tendentios. Ele ne pot revolta/induiosa atat
de mult, incat, fara sa ne gandim, avem pornirea sa le
impartasim cu altii. Chiar daca tindem sa credem, cel
putin nu le distribuim pana nu ne asiguram ca faptele
sunt veridice.

Dozam consumul de informatie. Pentru a face o ale-
gere informata, o persoana trebuie sa cunoasca date
despre integritatea candidatului, pozitia sa politica,
planurile lui de dupa alegeri si, eventual, cat de efici-
ent a fost in functiile precedente. Secvente de felul vi-
deourilor scurte in care sustinatorii partidelor se cear-
ta, striga, isi arunca ironii si, de obicei, lanseaza falsuri,
Nu ne ajuta sa ne informam, ci mai degraba ne ener-
veaza, ne revolta si ne stimuleaza ura.

Cel mai des, emotiile puternice sunt generate de ima-
gini care pretind ca ofera dovada unui fapt real. Pot fi
videouri cu un candidat care vorbeste urat, loveste un
copil, ia mitd sau comite alte acte descalificante. Nu
ne grabim sa credem: analizam cu atentie imaginea
pentru a vedea daca nu cumva e trucata sau elabo-
rata de inteligenta artificiala apoi verificam pagina
celui vizat - e posibil ca intre timp persoana sa fi reac-
tionat cu explicatii sau chiar cu dezmintiri.

Nu intram in discutie cu trollii. Indiferent daca sunt
boti sau persoane reale cu profiluri false, trollii au sco-
pul sa genereze trafic, provocand utilizatorii cu expre-
sii agresive. Cel mai bine e sa-i ignoram. Dupa caz, ii
putem bloca sau raporta.



Populism impletit cu dezinformare

—

De regul3, dezinformarea mh
in alegeri este combinata

cu afirmatii populiste, -
adica promisiuni care plac ’
publicului, dar nu sunt n
realizabile. Si in acest caz ne |
ajuta gandirea critica. S \

ANALIZAM:

0 Un candidat la alegeri regionale a promis,
de exemplu, ca va deschide in alta tara o
reprezentanta a regiunii sale.

Cultura generala ne ajuta sa intelegem
imediat ca promisiunea este un fals:
reprezentantele din alte tari pot fi deschise
doar de catre Ministerul de Externe si nu de
catre o autoritate regionala.

@ Un alt candidat a povestit, cu cifre manipulate,
ca pensionarii s-au indatorat la banci, iar el va
crea, daca ajunge presedinte de tara, un fond
bugetar din care va acoperi creditele nevoiasilor.

Nimic mai fals: banii din buget nu pot fi folositi
pentru acoperirea creditelor individuale.

inca un exemplu este subiectul inchiderii unor
maternitati din raioane, unii candidati garantand
ca ei vor putea opri procesul.
Oricine locuieste in Republica Moldova
cunoaste ca natalitatea e in continua scadere
si U poate creste peste noapte, astfel ca
maternitatile nu pot fi redeschise subit.

ATENTIE LA ,,POPULARITATEA" VIRTUALA!
Unele postari cu declaratii politice pot acumula
pe retele sute de mii de vizualizari si aprecieri,

iar asta ii face pe unii oameni sa creada ca

exista intr-adevar sprijin popular masiv

pentru un candidat. Aflati ca ,vizualizarile”
si comentariile pot fi generate artificial de
boti, tocmai ca sa creeze iluzia popularitatii,
adica nu sunt ale unor oameni reali.



De unde ne informam

—

@ Paginile de pe retelele de
socializare sau site-urile/
portalurile oficiale ale
candidatilor sunt surse
directe de informatii.

Le citim si analizam critic.

@ Mass-media
independenta. Jurnalistii profesionisti si
neangajati politic vor cauta sa reflecte
echilibrat campania electorala.

@ Mergem la intruniri electorale. Acolo
avem ocazia sa punem intrebari
candidatilor, inclusiv despre informatiile
controversate.

@ Cautam informatii aditionale din surse
credibile despre candidati. Analizam
profilurile acestora ca sa intelegem cat de
corecti si integri sunt.

@ Daca urmarim dezbaterile electorale, le
alegem pe cele in care moderatorii pun
intrebari relevante si nu de complezenta.

Dezinformarea se foloseste de
sensibilitatea si de lipsa noastra de
vigilenta. Ca sa nu fim manipulati
in alegeri (si nu numai),
[9) folosim

gandirea critica




TINEM MINTE:

merita sa fie crezut
nu cel care striga mai tare,
ci cel care vine cu

argumente valide.
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